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El desarrollo humano
como horizonte

] |

Asi entendemos el trabajo
del Instituto Natura: de forma
integrada en diferentes frentes,
apuntamos al desarrollo
humano en los lugares donde
estamos presentes .

CUANDOEL INDICE DE DESARROLLO HUMANO (IDH)
fue publicado por primera vez, enla década de 1990, los
economistas que lo desarrollaron buscaban un indicador
gue fuera mas alla de la medicién del crecimiento eco-
ndémicoy que pudiera mostrar si existia un crecimiento
humano, con cambios que impactan directamente en
el bienestar y la dignidad.

ElIDH desplaza el enfoque del desarrollo econédmico para
centrarlo en politicas orientadas a las personas; paraello,
considera tres factores: salud, educacién e ingresos. Al
observar los nUmeros de los paises cuyo IDH se mide
periéddicamente, queda claro que estos tres elementos
caminan juntos, uno impulsando al otro.

Asi también entendemos el trabajo del Instituto Natura:
de forma integrada en diferentes frentes, apuntamos al
desarrollohumano enloslugares donde estamos presen-
tes. Nuestro trabajo en Argentina, Brasil, Chile, Colombia,
México y Per( esta alineado con el objetivo de transfor-
mar vidas através del desarrollo integral de las personas.

En 2024, el Instituto Natura vio crecer ese potencial de
transformacion integral gracias a la unién de causas y
compromisos: el trabajo del Instituto Natura por mejorar
la Educaciony el trabajo del Instituto Avon por garantizar
los Derechos y la Salud de las Mujeres se unieron en un
soloinstituto, quelleva lafuerzay la credibilidad de esta
trayectorialongeva. Ademas de eso, también actuamos

por el Desarrollo Integral de las Consulto-
ras de Belleza, quienes, comprometidas
con la venta de productos Natura Creer
Para Ver, hacen posible las actividades
del instituto.

Sicadauno delos institutos ya era capaz
de promover cambios, ahora el Instituto
Natura puede contribuir a transformacio-
nesaln mas sélidas. Launidn representa
también la multiplicacién de esfuerzos,
de equipos vy de aliados, en una red co-
laborativa aOn mas ampliay con mayor
capacidad de incidir en politicas que con-
tribuyan al desarrollo humano.

Ver al Instituto Naturallegar alos 15 anos
con tanto potencial de impacto es motivo
de alegria y orgullo. Mirar hacia 2024 y
observar nuestro crecimiento es tener
la certeza de que, através de estrategias
bien planificadasy estructuradas, garan-
tizaremos las articulaciones necesarias
para lograr transformaciones efectivas
y con efectos perennes.

DAVID SAAD
director presidente del Instituto Natura




Sonamos alto:
queremos transformar
la vida de las personas

EL INSTITUTO NATURA es una organi-
zacién sin animo de lucro que buscaim-
pactar positivamente la vida de millones
de personas e incrementar el desarrollo
humano de los paises donde opera. No
es poca cosa: contribuir con la dignidad
y el bienestar de manera integral implica
accionar maltiples palancas, considerando
siempre que estan interrelacionadas y
gue se impulsan entre si.

En 2024, esta actuacioén sistémica fue
posible gracias alaunién de causas que
ahora combinan fuerzas dentro del Insti-
tuto Natura: la Educaciony los Derechos
y la Salud de las Mujeres. Creemos que los
compromisos por los que trabajamos en
estas dos causas, juntos, tienen el poten-
cial de mejorar lavidade formaintegral.

La base de este trabajo son las Consul-
toras de Belleza y su compromiso con
los productos de la linea Natura Creer
Para Ver. Por eso, nuestra tercera causa
eselDesarrollo Integral de las Consultoras
de Belleza, con el objetivo de contribuir
a su autonomia y prosperidad, a través

de la educacion, la salud y el bienestar,
la ciudadania, los ingresos y la equidad.

En los seis paises en los que estamos
presentes (Argentina, Brasil, Chile, Co-
lombia, México y Per(), en 2024 vimos
crecer nuestro alcance enlas tres causas,
con impacto en mas de 5.5 millones de
estudiantes, mas de 300.000 mujeres y
mas de 505.000 Consultoras de Belleza.

Latransformacién que buscamos esim-
posible sitrabajamos solos, pero estamos
muy bien acompanados por aliados de
distintas naturalezas, tanto pUblicos como
privados. Actuamos en alianzas multisec-
toriales para que sea posible movilizar
las diferentes palancas al mismo tiempo.

Nuestro compromiso con un impacto
positivo continuo se reafirma ano tras
ano, avanzando hacia un horizonte de
transformaciones significativas, en nom-
bre del cambio que queremos ver en la
sociedad: mejorar lavida de las personas.

iQue disfrutes leyendo!
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Derechos y Salud
de las Mujeres

Un mundo mejor para las mujeres es un mun-
do mejor para todos; por eso, el Instituto
Natura tiene dos compromisos enfocados en
ellas: el cuidado de la salud mamariay el fin
de laviolencia contralas mujeres. Somos un
referente en el compromiso de la sociedad
en las dos areas.

NUESTRAS CAUSAS'Y COMPROMISOS

Desarrollo Integral
de las Consultoras
de Belleza

Las Consultoras de Belleza de Naturay Avon,
y el compromiso de ellas con la venta de pro-
ductos delalinea Natura Creer Para Ver, son
la base del Instituto Natura. Contamos con
cinco compromisos para apoyarlas en la
construccion de una vida digna y prospera:
Educacion, Salud y Bienestar, Ciudadania,
Ingresos y Equidad.
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Alfabetizar para

‘.’"’ transformar

5 BRASIL
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ARGENTINA

Argentina universaliza la evaluacion

Estar seguros de que todos los ninos son capaces de
leer un texto con fluidez: la evaluacion de fluidez es un
diagnéstico rapido y efectivo sobre la eficacia de las
politicas de alfabetizacion, y ha sido una apuesta cada
vez mayor en América Latina.

En Argentina, la herramienta fue adoptada por todas
las provincias apoyadas por el Instituto Natura. En 2024,
logramos también la universalizacion de la evaluacion
en las provincias, con su aplicacion a todos los estu-
diantes; hasta ese momento, la prueba solo se aplicaba
a muestras, solo en algunas escuelas.

VER CADA VEZ MAS estados compro-
metidos con la alfabetizacion en el tiem-
po adecuado refuerza la esperanza de
qgue todo el ciclo de la Educacion Basica
sera transformado. La alfabetizacion es
la puerta de entrada a las demas etapas
del ciclo educativo, es el momento en el
que los niRos aprenden a leer para luego
poder leer para aprender.

En 2024, el Instituto Natura amplié alianzas
y Vio crecer su trabajo. En Argentina, lle-
gamos a 3 nuevas provincias, totalizando 7
apoyadas. Dimos un gran salto en alcance
y fuerza, pasando de un ano al otro, de mas
de 60.000 a mas de 175.000 nifios favo-
recidos por politicas que garantizan que
puedan leer y escribir antes de los siete
anos de edad.

Laalianza con Argentinos por la Educacion
por un compromiso politico con la alfabeti-
zacion avanzd en 2024: después de asegurar
elapoyo de gobernadoresy del presidente
para crear planes regionales y nacionales
sobre el tema, comenzamos a monitorear
qué politicas se estan llevando a cabo.

En México, fue un aino de expansidény con-
tinuidad, demostrando la permanencia del
trabajo del Instituto Natura, a pesar de los
cambios de gobierno. Los nGmeros son s6-
lidos: enlos 8 estados apoyados, mas de 1.1
millones de estudiantes fueron favorecidos.

En Perg, por primera vez formamos una
alianza (Ensefna Per0) para trabajar en alfa-
betizacion, un hito enla expansion de este
trabajo. Comenzamos en la provincia de
Ascope, en el norte del pais, formando do-
centes que tienen un impacto directo en
miles de estudiantes.

En Brasil, 18 estados ya estan apoyados por
el Instituto Naturay por nuestros socios. Mas
de 3.900 municipios participan enlatrans-
formacion de la alfabetizacion, através del
régimen de colaboracidén conlos estados, con
mas de 3 millones de estudiantes alcanzados.

El pais vio a estados y municipios movilizados,
como parte del resultado del Compromiso
Nacional Nifio Alfabetizado, del gobierno
federal, politica que el Instituto Natura apoyd
en la fase de articulacion.

4,3 millones

DE NINOS FAVORECIDOS
por las politicas de alfabetizacion

® -100.000 NINOS
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La agenda de alfabetizacion avanzo
mucho, especialmente en Argentina,

donde fue priorizada. En México, 8 estados
ya implementan politicas de aprendizajes

fundamentales. En Perd comenzamos a

trabajar colaborativamente en el primer

territorio. En Colombia, expandimos el

numero de entidades territoriales que actuan
con Ensenanza Media. Y en Chile avanzamos

en el trabajo con los servicios locales.”

KARINA STOCOVAZ
Gerente para América Hispanica

PROVINCIAS

APOYADAS EN
ARGENTINA

EN MEXICO

Compromiso
Regional por la
Alfabetizacion

No solo avanzamos a nivel local. En 2024,
nos unimos en AméricaLatinaen el Com-
promiso Regional por la Alfabetizacion.
Argentina, Brasil, Chile, Colombia, México
y Per( son aliados en el desarrollo de
una estrategia robusta para movilizar
mejoras significativas en la alfabetiza-
cidnen eltiempo adecuado, a partir del
trabajo articulado de organizaciones de
incidencia e implementacion.

El Compromiso nacié del impulso de
campafnas que generan demanda so-
cial, formando una masa critica sobre
el tema de la alfabetizacién, creandoy
fortaleciendo las politicas pUblicas lo-
cales mas efectivas.

Launion de América Latinaen favor de
la alfabetizacion demuestra el potencial
deinversién en el territorio,ademas de
generar fuerza politica y promover las
politicas de alfabetizacion dentro de
cada pais, estableciendo el tema como
prioridad. El intercambio de experien-
cias entre las organizaciones fortalece
la estructura del ecosistema educativo.

..-.IA..

Fortaleciendo la equidad racial

Los indicadores de aprendizaje destacan el desa-
fio de superar las desigualdades raciales histéricas
en Brasil. La construcciéon de la equidad debe ser
vista desde el inicio del ciclo educativo, de manera
transversal y estructural.

En 2024, la Alianza formada por el Instituto Natura,
la Fundagao Lemann, Associagao Bem Comum e
Motriz disend una estrategia sistémica con acciones
parafortalecer las estrategias municipales, estatales
y nacional de equidad racial en la alfabetizacion.
El trabajo abarcd acciones que ya estaban siendo
implementadas e incorporé nuevas iniciativas.

Se realizd un trabajo de identificacién de las cau-
sas de las inequidades, sensibilizaciéon de actores
estratégicos, aumento de la declaracion racial, in-
corporacién de datos sobre raza, formaciones para
equipos técnicosy profesores, entre otras directrices.
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LA EDUCACION MEDIA ES LA ETAPA
DE CONSOLIDACION de conocimientos
académicosy de habilidades practicasy
socioemocionales esenciales para el de-
sarrollo personal. Y el fortalecimientoy la
innovacion de la propuesta pedagdgica
quevimos en 2024 se mostraron esenciales
paraenfrentar los desafios de esta etapa.

En Brasil, laapuesta es por un modelo que
contribuya al desarrollo integral de los
estudiantes, mas alla del aula. La Educacion
Media Integral ampliala cargahorariay el
curriculo, estimulando el protagonismo
de los estudiantes.

En 2024, actuamos en 22 estados brasi-
lefos y celebramos la incorporacion de
Bahia, que nos abrib las puertas en una
raraalianza coneltercer sector, reforzando

Educacion Media
para todos

la credibilidady confianza en el Instituto Natura. Impac-
tamos a mas de 1 millén de estudiantes en todo el pais.

En Chile, estamos presentes en 3 Servicios Locales de
Educacion PUblica (SLEP), con una propuesta técnica
elogiada por los gestores pUblicos. Uno de los SLEP, con
apoyo del Instituto Natura, desarrollé una estrategia que
permitid no solo recuperar sino mejorar los niveles de
aprendizaje previos a la pandemia.

En Colombia, nuestro apoyo, junto con Fundacién Sura,
Fundacion Nutresay Fundacion Corona, llega a 8 entidades
territoriales, con mas de 52.000 estudiantes impactados.
El objetivo es garantizar que todos los jovenes completen
los grados 10° y 11° con el nivel de aprendizaje necesario.

Como otro motivo de celebracion, dimos soporte ala crea-
cidnde unared colombiana de secretarios de Educacion
Media, que ya se ha consolidado como una formade dar
visibilidad y fuerza ala politica educativa que apoyamos.

319
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CHILE

Aprendizaje integral

El éxito de laEducacién Media Integral se
reflejaenindicadores que miden el apren-
dizaje. En 2024, los estados que adoptan
este modelo obtuvieron mejores resultados
en el ndice de Desarrollo de la Educacion
Basica (Ideb).

A nivel nacional, las escuelas integrales
alcanzaron un promedio de 4,4 en el ldeb,
un 7 % por encima del promedio de las
escuelas regulares (4,1), segin un estudio
del Instituto Sonho Grande en alianza con
el Instituto Natura.

BRASIL

&

6.424 185 348

ESCUELAS ESCUELAS ESCUELAS EN
EN BRASIL EN CHILE COLOMBIA

En el Sistema de Evaluacion de la Educacion
Basica (Saeb), los estudiantes de las escuelas
integrales que los otros en Matematicas,
alcanzaron 271 puntos frente a 265; y en
Lengua Portuguesa, 275 puntos frente a 271.




Construyendo un Futuro
de Equidad

Teniendo como objetivo la equidad ra-
cial, el Instituto Natura, en alianza con el
Instituto Sonho Grandey el Instituto pela
Corresponsabilidade pela Educacao, de-
sarrollé una estrategia innovadora para
la Educacién Media Integral, basada en
nuevos indicadores de desempeno.

En 2024, el proyecto piloto en Rio Grande
do Sul, que conté con la revision critica
de especialistas del movimiento negro
educador, busco transformar los resulta-
dos entre estudiantes blancos y negros,
enfocandose en eliminar la desigualdad
en el aprendizaje y promover un futuro
mas justo.

Apuesta en la Educacion Media

En Colombia, la Educacién Media no es obli-
gatoria, lo que hace aGn mas significativala
conquista querepresentaver aunaentidad
territorial apostar por esta etapa. Antioquia

decidié ampliar el 100% de las escuelas de
Educacién Mediala estrategia apoyada por
el Instituto Natura, inspirada en el modelo
integral brasilefo, con foco en el proyecto
de viday el protagonismo de los jovenes.

Setrata de una politica pUblicarobusta, basa-
daensiete componentes, como el desarrollo
integral de los estudiantes y la formacion
de docentes y equipos —y es justamente
esa solidezlo que permite que sea tan bien
recibida. Elmodelo hademostrado ser pro-
metedor paraenfrentar un gran desafio: solo
el 42% delos nifos que comienzan la escuela
primaria finalizan la Educacion Media a la
edad esperada en Colombia.

EDUCACION MEDIA

Escuela para la vida

"Laescuelanosolote preparaparalaprue-
badeacceso alauniversidad, tetransforma
enser humano.” Asi definié Carlos Vinicius,
de 17 anos, estudiante de Caldas Novas,
Goias (Brasil), gue definié lo que significa
para él la Educacion Media Integral.

Ingresar a una escuela integral cambio su
vida, antes sufria acoso escolary se sentia
retraido. Ahora: "Soy como un concejal,
le doy los buenos dias hasta alas paredes.
Me encanta conversar conlos estudiantes”,
cuenta, sehalando que en clase prefiere
el silencio y la concentracion.

Carlos suena con estudiar matematicas
en la universidad y compartir los cono-
cimientos que lo ayudaron a superar sus
miedos. "Aqui aprendemos sobre autoco-
nocimiento, empatia, trabajo en equipoy
tantas otras cosas que marcan la diferencia.
Eso contribuye a un mundo mejor”.

n

La escuela no solo te prepara
para aprobar examenes,
te forma como persona.”

CARLOS VINICIUS
Estudiante de Educacion Media
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Por un
ecosistema
diverso
y solido

BRASIL

MIRAR LA EDUCACION como un todo
exige estrategias integrales. Y la cons-
truccién de politicas pUblicas capaces
de responder a demandas estructura-
les depende de un mapeo eficiente de
los desafios.

El Instituto Natura ha trabajado en esta
construccién junto a socios en los seis
paises donde operay, en 2024, vio este
trabajo crecer de forma generalizada, a
partir de alianzas que fortalecen el eco-
sistema educativo.

El trabajo en Brasil, que ya contaba con
una agenda sistémica del movimiento
Educacao J3, liderado por Todos pela
Educagao, inspird iniciativas similares en
otros paises, donde el Instituto Natura se

consolidé como un referente en el debate
pUblico sobre educacion.

En Argentina, Argentinos por la Educacion,
con nuestro apoyo, elaboré un documento,
resultado de consultas con organizaciones
y especialistas, con 10 prioridades para la
educacién del paisy lo presentd alos gober-
nadores para orientar politicas e inversiones.

En México, la agenda sistémica ya habia
permitido establecer prioridades, primer
paso hacia la transformacion. En 2024,
comenzamos a identificar si existen indi-
cadores para medir resultados y qué se
necesita hacer para mejorar el monitoreo
delas politicas. También ampliamoslared
de alianzas y nos sumamos a dos nuevos
financiadores.

En Chile, alcanzamos un nivel de madurez institucional
que reforzé la confianza construida con la sociedad
civily el sector pUblico. Hoy, el Instituto Natura es reco-
nocido en distintos sectores como un actor relevante
dentro del sistema educativo chileno.

En Colombia, establecimos alianzas con dos nuevos
aliados financiadores y mantuvimos un socio imple-
mentador. Este es el camino para que las politicas
gue apoyamos lleguen aln mas lejos.

En Per(, formamos nuestra primera alianza, funda-
mental para hacer posible laimplementacién de po-
liticas educativas.

En Brasil, fue un aio parareforzar el trabajo en coali-
ciones, actuando de forma conjunta para diversificar
el ecosistema educativoy garantizar que abarque cada
vez mas areas con desafios por superar.
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Trabajar en red

Con otras organizaciones del tercer sector, mapeamos
los desafios educativos brasilefos y colaboramos con el
disefo de soluciones que puedan subsanarlos de forma
estructural. Para abordar diferentes frentes, el Instituto
Natura apoya cuatro coaliciones estratégicas en Brasil.

En la Educacién Profesional y Tecnolégica (EPT), junto
con ltal Educacgao e Trabalho, apoyamos 16 estados en
el desarrollo de politicas para una formacién emancipa-
dora, que conduzcaalainsercién en elmundo laboral.

Enlos Oltimos anos de la Educacién Basica, hemos apo-
yado amas de 1,7 millones de inscripciones, trabajando
junto a socios patrocinadores como Fundagao Lemann,
Instituto Sonho Grande e ltad Social - e técnicos - Instituto
de Corresponsabilidade pela Educagao (ICE), Instituto

Escolas Criativas, Motriz, Instituto ReUna y Centro Lemann. 2024 fue muy Importante para la agenda de educacion

y en Brasil. La tendencia de aumento en los niveles de
En la coalicion de Tecnologia, el Instituto Natura esta al y alfabetizacion fue confirmada por los resultados de
lado de cinco socios: Centro de Inovagao para a Edu- la evaluacion de fluidez lectora. En Educacién Media
cacao Brasileira (CIEB), Megaedu, Fundacao Telefénica [ el ltad ior de | [ . [
Vivo, Fundagao Lemann e Instituto Sonho Grande. Co- s Integral, el resultado superior de las escuelas integrales
laboramos en la adecuacién del curriculo de 13 redes Bl .. e N en el IDEB reforzo la confianza que tenemos en esta
estatales de ensefanza para incorporar tecnologia y + ‘ politica, en la que trabajamos de forma colaborativa
competencias digitales. ~ , _ con 22 estados. El trabajo en las alianzas estratégicas

o se fortalecio, con resultados robustos en agendas como
Valorar profesores y profesoras para una educacion - _ . L s L o
de calidad es el objetivo de la coalicion Profesion Do- . Anos Finales de la Educacion Basica, Educaciéon Técnica

cente, de la cual formamos parte junto con el Institu- ’ Profesional, agenda docente y tecnologia.”
to Peninsula, Fundagao Lemann, ItaG Social, Instituto

Unibanco, Fundagao Telefénica Vivo e Fundacgéo Lucia MARIA SLEMENSON

y Pelerson Penido. Superintendente de Politicas Publicas Brasil
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Derechosy
Salud de las
Mujeres

El Instituto Natura cree que un mundo mejor
paralas mujeres es un mundo mejor paratodos,
y promueve los derechos y la salud de las muje-
res para apoyar su protagonismo y garantizar
su bienestar pleno e integral.

En esta causa, tenemos dos compromisos: el
cuidado de la salud mamariay el fin de la violencia
contralas mujeres. En ambos casos, extendemos
lamano a mujeres en situaciones de vulnerabilidad
y creemos en la informacion para concientizar,
en el amparo para fortalecer y en el apoyo para
volver a empezar. Mas de 300 millones de mujeres
han sido favorecidas por nuestro trabajo.
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MEXICO

Informacion
que salva

PROMOVER LA CONCIENTIZACION y
facilitar el acceso para que las mujeres
puedan lograr un diagnoéstico temprano
y untratamiento adecuado del cancer de
mama forma parte de la estrategia del
Instituto Natura. En 2024, invertimos mas
de US$ 1,1 millones en acciones centradas
en el cuidado de la salud mamaria, im-
pactando a mas de 100.000 mujeres en
América Latina.

En Argentina, Colombiay Perg, la cam-
pana #EstarParaEllas movilizé las redes
y comprometié a mujeres en acciones
enfocadas a la atencién de salud.

En Argentina, la Caminata, que ya for-
ma parte del calendario del pais, reunid
a15.500 personas. Apoyamos iniciativas
centradas enla autoestima de pacientesy
llegamos a nueve provincias, con un total
de 2.653 examenes realizados.

En Brasil, invertimos en investigacion y
produccidon de conocimiento. En alian-
za con el Observatorio de Oncologia de
Abrale (Associacao Brasileirade Linfoma
e Leucemia), lanzamos el Panorama del
Cancer de Mama, que presenta datos ac-
tualizados para apoyar a gestores pUbli-
cos enlatoma de decisiones. Realizamos
una inversién en un proyecto piloto de

U
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Universidade Federal de Goias que capacita a agentes
comunitarios, médicos y enfermeros para realizar el
examen clinico e informary concientizar sobre el cancer
de mama. Apoyamos el Ligue Cancer, desarrollado por
el Instituto Oncoguia, que ofrece orientacion gratuita
especializada para pacientes y familiares.

En Chile, las campanas contaron con el refuerzo de nuestra
clinica movil, que duplicd su alcance territorial y recorrié
12 regiones en 2024. En Colombia, firmamos alianzas
con otras organizaciones para ampliar el alcance delas
campanas virtuales y presenciales. En México, ademas
de ofrecer mamografias, habilitamos una linea telefénica
con orientaciones sobre el cAncer de mama.

En Perq, ofrecimos mamografias y apoyamos el desarro-
llo del Mapa Rosa, que permite localizar el mamaégrafo
mas cercano en todo el territorio nacional.

Octubre Rosa

El Instituto Natura apuesta por unain-
formacion constante y de calidad para
generar conciencia, y por la moviliza-
cién para promover el compromiso.
En 2024, nuestras campanas sobre el
cuidado de la salud mamaria alcanzaron
amas de 55,1 millones de personas en
Ameérica Latina.

Durante el Octubre Rosa, reforzamos
este trabajo con eventos concentrados,
el lanzamiento de nuevas campanas y

ATENCION AL CANCER DE MAMA

la distribucion de la Guia de Bolsillo ac-
tualizada, que ofrece informacién de
calidady orientaciones paralas mujeres
sobre la salud mamariay sus derechos.

En 2024, #EstarParaEllas unid a los paises
de América Latina con un fuerte alcance
en las acciones de concientizacion. En
Argentina, participamos desde el inicio
en el disefo estratégico de lacampana
regional, con el mensaje de que la salud
mamaria es un derecho de todas.
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Caminata del cuidado

Elmayor evento de movilizacion porla salud
en Argentina celebré su 182 edicion en 2024
y mas de 15.500 personas se sumaron paso
apaso ala Caminata contra el cancer de
mama organizada por el Instituto Natura.
La accién forma parte de las iniciativas
de concienciacion y favorecié a mas de
7,6 millones de cuentas en redes sociales.

El evento reunid a 18 organizaciones es-
pecializadas, movilizadas en favor de la
salud mamaria. "Nunca pensé que viviria
un diatan maravilloso”, dijo Adriana Rojas
justo después de participar en la Camina-
ta. "Me siento bendeciday agradecida”.

Adriana descubrid un cancer de mama
durante unos examenes de rutina en 2024,
y buscé orientacidon en nuestro canal es-
pecializado sobre el tema. "Fue gracias al
canal que logré acceder a mi medicacion”,
cuenta. "Cuando me diagnosticaron la
enfermedad, perdilas ganas de vivir; hoy
estoy llena de vida". Participar en la Ca-
minata fue parte de esa transformacion:
Adriana se emociond al ver tantas mujeres
unidas por la misma causa.

Navegacion de Pacientes

En elinterior de Alagoas, se encuentra Ara-
piraca. El municipio es uno delos tres que,
en 2024, recibieron laimplementacion de
un programa de navegacion de pacientes.
Capacitamos 75 profesionales de manera
presencial, en dos inmersiones realizadas en
elestado. La capacitacion, enalianzaconla
Secretaria Estatal de Salud de Alagoas, fue
impartida por lamédica mastéloga Sandra
Gioia, un referente en el tema.

El Instituto Natura cree que la navegacion
de pacientes es una estrategia fundamental
parael cuidado delas mujeres, desde la pre-
vencién hasta, si es necesario, los cuidados
crénicos de la enfermedad, una forma de
eliminar barreras, mejorar los resultados y
brindar un acompanamiento completoala
paciente. La persona "navegadora de pa-
cientes” ayuda a superar posibles obstaculos
socioecondmicos, burocraticosy psicoldgicos
para acceder alos servicios de salud.

Valéria Tavares es una de las enfermeras
capacitadas. Ella forma parte de la Estra-
tegia Salud de la Familia desde hace 9 anos
y fue la primera enfermera navegadora en
la Atencion Primaria de Arapiraca. "Lo que
mejor define el trabajo de navegacion de
pacientes es ‘ser un puente'”, dijo. "“Me veo
reflejada en cada mujer ala que atiendo”.

Ella misma necesitd apoyo de navegacion
tras unasospecha de cancer de ovario. "Senti
en carne propia cuanto puede ganar una
paciente con esta estrategia”, recuerda. "Hoy
[después de la capacitacion], no escatimo
esfuerzos parallevarlanavegacion adelante”.

n

Fue un ano importante para

las causas de las mujeres en

los paises de América hispana,
con la integracion de los equipos
y la evolucion de la estrategia,
mientras que las iniciativas

de concientizacion y atencion
se sostuvieron con solidez.

En Argentina, la caminata

por la deteccion temprana

del cancer de mama tuvo su

172 edicion, con la participacion
de mas de 15.000 personas.”

KARINA STOCOVAZ
Gerente para América Hispanica
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Porelfindela
violencia contra
las mujeres

EL FINDE LA VIOLENCIA contralas mujeres
depende de informacion, inversiény politicas
pUblicas eficientes. El Instituto Natura tra-
bajaparalograrloy también por un cambio
cultural, con acciones de concientizaciény
movilizacidn que se intensificaron en 2024.

En Brasil, durante el mes de agosto, y en los
demas paises en noviembre (Mmes del Dia In-
ternacional para la Eliminacion de la Violen-
cia contra las Mujeres), nuestras campanas
ocuparonlas callesy las redes sociales, con el
objetivo de transformar el silencio en escucha
y cuestionar lo que hacemos cuando presen-
ciamos situaciones de violencia. En Argentina,
Brasil, Chile, Colombia, Méxicoy Per(, llegamos
a mas de 30 millones de mujeres.

En Colombia, donde nuestra labor ha sido
premiada, llevamos la campaia a un partido
de fGtbol —una semifinal de campeonato:
movilizamos a un estadio lleno, con 37.000
personas, ademas de millones de televidentes
que estaban viendo la transmision.

En Brasil, el "Agosto Lila", mes del aniversario
delaLey MariadaPenha, buscd concientizar
sobre dicha ley, ya que, segin la Encuesta
Nacional sobre Violencia contra la Mujer,

v
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solo el 24 % de las mujeres comprenden lo que la ley
establece, aunque la conozcan de nombre.

El Instituto Natura también invirtié en amparo y orien-
tacién. En Brasil, el canal Angela ya se ha consolidado
como referente. En México, desarrollamos un protocolo
de atencién junto con la Casa Gaviota: una atencidn virtual
para una primera escucha en momentos no urgentes,
con posible remisidn a atencidn psicoldgicay legal.

Parainvolucrar al sector privado, establecimos alianzas
con coaliciones de empresas en Argentinay Brasil, con
el fin de convertirlas en parte de la solucién.

También promovimos la mejora de los datos. En Ar-
gentina, apoyamos el Informe de Femicidios, en alianza
conlaCasadel Encuentro, que realiza un mapeo de los
femicidios informados por los medios para reducir el
subregistro. En Brasil, somos creadores del Mapa Nacional
dela Violencia de Género. Coordinar la produccién de
buenainformacién con una comunicacion accesible es
una estrategia eficaz para moderar el debate pUblico.

Mapa Nacional de
la Violencia de Género

Garantizar los derechosy la proteccidndelas
mujeres frente a la violencia exige respuestas
pUblicas, y el Instituto Natura trabaja para
contribuir con su fortalecimiento. Desarro-
llamos, en alianza con el Observatoriode la
Mujer Contrala Violencia del Senado Federal
y Géneroy NUmero, el Mapa Nacional dela
Violencia de Género. Esta plataformainte-
ractiva reine datos de Brasil sobre violencias
contralas mujeres, extraidos de cinco bases
de datos oficiales nacionales.

La herramienta, pensada para gestores pUbli-
cosy lasociedad civil, presentainnovaciones
como el Indice de Subregistro, que estima
cuantas victimas de violencia no llegan a
acudir a las autoridades policiales. Datos
fundamentales para orientar politicas pU-
blicas s6lidas y con potencial transformador.”

Mapa Nacional da Violéncia de Género

Mrusie-w e dusing g Jrvens Pullin g

Os Dados do Mapa
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Género

Indice da Mortes

Subnotificacao Viclentas e
Policial: as Registros SUS
vitimas gue .n - - .
nao ragistram

202.60

T e e

Medidas
protetivas e
Processos

529.690

e b
o e, S e v T




instituto Nnatura

Angela

La asistente virtual del Instituto Natura atiende y remite
a mujeres en situacion de violencia doméstica hacia
servicios de apoyo especializados en todo Brasil. En 2024,
el canal recibi6 16 mil accesos Gnicos y brindé atenciéon
a 480 mujeres.

Cualguier mujer ensituacion de violencia (o que conozca
a alguien en esta situacion) puede enviar un mensaje
para obtener informaciones o pedir ayuda de forma
rapiday segura.

El bot que realiza la primera interaccion y remite a la
atencidn humana. El contacto inicial yaincluye informa-
ciones sobre los distintos tipos de violencia de género.
Y no es de extranar: en Brasil, el 18% de las mujeres solo
reconoce las agresiones después de haber sido infor-
madas sobre las formas de violencia.

El canal Angela nacié durante la pandemiay hoy es re-
conocido como un gran diferencial que ofrecemosala
sociedad, con escuchay asesoramiento por parte deun
equipo multidisciplinario especializado, proporcionado
por aliados técnicos.

La herramienta funciona como un eficiente centro de
referencia remoto que llega incluso a los municipios
brasilefos que aln no cuentan con asistencia especiali-
zada (que hoy son lamayoria). Angela ha demostrado ser
esencial paraelrescatey el fortalecimiento de mujeres.

16 mil

ACESSOS UNICOS
a Angela em 2024

Cadena de mujeres

Laviolencia de género es un tema que
esta presente constantemente con Sa-
mara. Ella brinda apoyo voluntario a
mujeres en situacion de violencia que
estanintentando romper el vinculo con
sus agresores. “"Quiero ser una fuente
deinspiraciény apoyo para ellas, como
lo fue el canal Angela para mi”, cuenta.

Samaratiene 32 anos y vivid unarelacion
marcada por laviolencia psicolégicay
moral. Cuando comenzé abuscar ayuda,
descubrié ala asistente virtual Angela:
“se convirtié en un faro de esperanza

en mi camino, las palabras de Angela
me hicieron sentir que no estaba sola
Yy que otras mujeres habian vivido lo
mismo y lograron superarlo”.

La disenadora de Manaos rompié la
relacion violenta y empezd a verse a
si misma de otra manera, decidida
también a apoyar a otras mujeres. "Sé
gue el camino no es facil, pero también
sé que es posible reconstruirse. Estoy
aqui para decirte que creo en ti, creo
en tu fuerza y en tu capacidad para
superar esto”.

FIM DA VIOLENCIA CONTRA AS MULHERES

] |

El Instituto Natura esta
comprometido con ampliar

la calidad de la informacion

y la red de apoyo a las mujeres,
fortaleciendo su actuacion como
protagonista de la sociedad civil
en la transformacion de Brarsil.
2024 fue un ano de logros: desde
nuestra causa de Cuidado de

la Salud mamaria, lanzamos
iniciativas inéditas y, por primera
vez, nos unimos seis paises en la
Campana del Octubre Rosa.
Desde nuestra Causa para poner
fin a la violencia hacia las mujeres,
apoyamos la cualificacion

de datos y fortalecimos la
campana de Agosto Lila, “Voces
Entrelazadas”, alcanzando a 4,6
millones de personas en el pais.”

MARIA SLEMENSON
Superintendente de Politicas Publicas Brasil
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Desarrollo
Integral de las
Consultoras
de Belleza

Las Consultoras de Belleza de Naturay Avon son la base
del Instituto Natura. El compromiso de ellas con la venta
de productos de la linea Natura Creer Para Ver es lo
que hace posible, financieramente, nuestro trabajo.

Queremos que tengan una vida digna y prospe-
ra, por eso estamos comprometidos con la evolucién
constante del indice de Desarrollo Humano de la Con-
sultora de Belleza (IDH-CN), un indicador aplicado por
Natura para conocer socialmente las necesidades de
las Consultoras y asi poder construir servicios que las
apoyen en su desarrollo.

La causa del Desarrollo Integral de las Consultoras
de Belleza cuenta con cinco compromisos: Educacion,
Salud y Bienestar, Ciudadania, Ingresos y Equidad.

EX]
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HONRAREL PAPEL delas Consultoras de Bellezaes un
compromiso del Instituto Natura, ya que ellas son la base
de nuestro trabajo. El compromiso de las Consultoras
conlaventade productos de lalinea Natura Creer Para
Ver, nuestra marca social, que en 2024 recaudd casi R$
95 millones, hace posible la defensa de nuestras causas.

En 2024, estructuramos los cinco compromisos que
creemos que pueden brindar unavida dignay préspera
alas Consultoras, promoviendo un desarrollo integral
y permitiendo la evolucién constante del indice de De-
sarrollo Humano de la Consultora de Belleza (IDH-CN):
Educacion, Salud y Bienestar, Ciudadania, Ingresos y
Equidad. No trabajamos en estos compromisos de forma
fortuita, esas son cinco palancas interrelacionadas, y
una inevitablemente impulsa a la otra.

En Argentina, Brasil, Chile, Colombia, México y Perg,
facilitamos el acceso delas Consultoras ala educacion

formal, financiera y digital; estimula-
mos el cuidado de su propia salud, con
orientaciones sobre la salud mamaria;
informamos y concientizamos sobre sus
derechosy los caminos de proteccion
frente a la violencia; fomentamos la
formacidony la participacién ciudadana
mediante rutas de aprendizaje; e im-
pulsamos el aumento de los ingresos,
con acciones que permiten un mejor
desempeno en su rol de Consultora.

Llevamos adelante todas estas ini-
ciativas con la reduccion de las des-
igualdades como objetivo transversal,
ofreciendo herramientas para ampliar
lainformacién, la conciencia, la vision
de mundoy laautonomia de las Con-
sultoras de Belleza.

DESARROLLO IN

IDH de las Consultoras

Naturay el Instituto Natura tienen un compromiso con el
desarrollo humano de las Consultoras de Belleza, como
una forma de acompanar la fuerza de nuestra red y
garantizar que ella siempre tenga dignidad y bienestar.

La medicién se realiza cada dos afios de forma muestral
y representa a 2,7 millones de Consultoras de Belleza
en los seis paises donde operamos. En 2024, el IDH-CB
registré un aumento del 3,2%, alcanzando el mayor in-
dice del registro historico: 0,653. LaescalavadeOal,
siendo 1el mayor indice de desarrollo humano posible.

Desde el inicio de la medicion del IDH-CB, en 2014 en
Brasil, donde comenzd, el crecimiento acumulado del
indicador alcanza el 27%, como resultado de acciones
que promueven un desarrollo amplio y con consecuen-
cias duraderas.
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DESARROLLO INTEGRAL DE LAS CONSULTORAS DE BELLEZA

Educacion para Consultoras

La Educacién es un compromiso fun-
damental para el objetivo del Instituto
Natura de que las Consultoras de Be-
lleza tengan unavida digna, con plenas
condiciones para brillar. En 2024, mas
de 500.000 Consultoras participaronen
nuestras ofertas educativas.

Implementamos por primera vez el indice
delnclusién Educativa dela Consultorade
Belleza, unainvestigacién realizada para
comprender las demandas vy los desa-
fios en cuatro frentes: educacién formal,
lectoescritura financiera, lectoescritura
digital, eidiomay matematicas. Lainves-
tigacién se aplicé en Brasil y Colombia,
y los resultados nos ayudaran a mejorar
las iniciativas que ya tenemos.

En cuanto a la lectoescritura digital, la
adhesién de las Consultoras de Belleza
en cursos virtuales y pildoras del cono-
cimiento sigue en aumento. En Brasil,

se implementd en 2024 el programa
Consultora de Belleza Capacitadora, ya
ofrecido en otros paises. Se trata de una
transmisidon de conocimiento de la red
paralared, aprovechando el repertorio
de las Consultoras para convertirlas en
tutoras y remunerarlas por ello.

En educaciéon formal, donde cultivamos
el sueno de ver al 100 % de las Consultoras
con la Educacién Basica finalizada vy al
100 % de las Lideres de Negocio gradua-
das en la Educacién Superior, avanzamos
en la oferta de becas que hacen posible
elacceso alaeducacion. En Brasil, mas
de 80 Lideres se graduaron en 2024 y
mas de 500 estan cursando la Educa-
cidn Superior.

Mas alla delos nGmeros, el impacto tan-
gible en la vida de las Consultoras es lo
gue nos motiva a siempre hacer espacio
para la educacion.

503.126

CONSULTORAS FAVORECIDAS
por ofertas de educacion en América Latina
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Enfermera profesional

El titulo en enfermeria es un logro especial para Maria Belén
Benteo. A sus 34 anos, esta Consultora de Belleza de Malar-
gUe, en Mendoza, Argentina, sofnaba con titulo universitario,
pero necesitaba terminar la Educaciéon Basica. Volver a la
escuela parecia inviable debido a la carga de trabajo y al
cuidado de sus tres hijos.

El programa Juntos Terminar la Secundaria, del Instituto
Natura, cambid ese rumbo. "Pude terminar la Secundaria
y el programa me abrid las puertas a un mundo nuevo”,
celebra Belén. "Después me inscribi en diferentes cursos,
pero elegi enfermeria”.

En 2024, concluyé la facultad, gracias a un programa que
le permitié estudiar en formato hibrido. “"Tener un titulo
significa algo muy importante para mi. Mi mayor orgullo
es poder decir que soy enfermera profesional y haberles
mostrado a mis hijos que con dedicacidén y constanciatodo
se puede lograr, aunque el camino sea dificil".

1]

[ 54le PG apeank
- "“PS"‘: »la fJu (He 1

. o D Pr WETRAS Te Stk

De Lo5 LiBRgS,

> AMogy

Bibliotecas de Suenos

Lallegada de una biblioteca transformala
vida de una escuela. Asi fue en La Cocha,
Tucuman, donde la escuela rural Joaquin
Victor Gonzalez recibié 300 libros de lite-
ratura infantil. Fue una de las mas de 60
colecciones de libros entregadas en 2024
por el Instituto Naturaen América Latina, en
alianza conlas Gerencias de Ventas. "Ver a
los nifos disfrutando de los libros fue algo
Unico”, cuentala directora, Miriam Santillan.

Las gerencias con mejor desempenoenla
venta de Natura Creer Para Ver eligieron un
colegio pararecibir las obras, seleccionadas
con el objetivo de valorar las literaturas
nacionales y la bibliodiversidad.

Laentrega de bibliotecas es un reconoci-
miento alaimportancia de las Consultoras
de Belleza, quienes eligen sus comunidades
para ser beneficiadas, y una oportunidad
para que ellas vean de cerca el impacto
positivo de su compromiso con Natura
Crer Para Ver.
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Derechos y salud de las Consultoras

Laidea de que lainformacién puede sal-
var vidas se aplica a muchos temas. En
el cuidado de la salud mamariay en la
lucha contrala violencia hacialas mujeres,
el Instituto Natura ha comprobado este
impacto en la practica.

Con herramientas comunicacionales, fo-
mentamos que las Consultoras de Belleza
sean protagonistas del cuidado de su propia
salud y las apoyamos en la bUsqueda de
amparoy proteccion. En 2024, realizamos
12 iniciativas dirigidas a Consultoras en
Ameérica Latina sobre el cuidado de la salud
delasmamasy otras 12 sobre la violencia.

-

Enlos seis paises en los que estamos pre-
sentes, aprovechamos canales ya existentes
paracompartirinformaciones de calidad.
En la App de Consultoria se encuentran
capacitaciones, videos y poédcast sobre
salud mamariay violencia de género. En
redes sociales, utilizamos distintos formatos
como transmisiones en vivo para generar
conciencia. Y de forma presencial, reali-
zamos circulos de didlogo.

Distribuimos guias de bolsillo sobre ambos
temas a nuestrared, y en esta iniciativa,
las Consultoras de Belleza son mas que
receptoras de informacién: son repli-

cadoras que generan conciencia en sus
comunidades y con sus clientas.

También son usuarias de nuestros canales
deescuchay orientacidon, como Ligue Can-
cery Angela, en Brasil, en el que el 92% de
las Consultoras afirmaron que la atencion
fue esencial pararesolver unasituacion de
violencia. Y en Argentina, Chile, Colombia,
México y Perg, las mujeres accedieron a
mamografias gratuitas a través de nuestras
acciones enfocadas en la salud mamaria.

En Pery, ademas de las mamografias,
tuvimos la linea de orientacién en salud

DESARROLLO INTEGRAL DE LAS CONSULTORAS DE BELLEZA

mamaria en alianza conlalLiga Contrael
Cancer. Igualmente en Chile disponemos
deunalinea,enalianza con FALP (Funda-
cién Arturo Lopez Perez).

Finalmente, creemos que trabajar enred
es siempre el mejor camino. En 2024, en
Argentina, Méxicoy Per(, identificamos
referentes enla agenda social delos paises,
con especialistas que pudrian trabajar
con el Instituto Natura en protocolos de
atencién al cancer de mamay fin de la
violencia. Para buscar soluciones e irmas
alla: trazar caminos que nos permitan
crecer siempre.

N v L,

Sonamos y trabajamos para que
un dia toda Consultora de Belleza
vea su vida transformada por la
Educacion y sea respetada. Que
prospere, tenga una vida digna y
que esa transformacion impacte
positivamente en toda su familia
y comunidad. Este es el sentido
de la Regeneracion Social que
Natura defiende y practica.”

LETICIA PASSINI

Gerente de Comunicacién, Reputacion
y Consultoras de Belleza para Latinoameérica
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Lo que viene
por delante

HORIZONTE TIENE SENTIDOS literales
y figurados. Literalmente, es la linea cir-
cularenlaque latierraoelmar parecen
unirse al cielo, y que limita el campo visual
de una persona. En la metafora, el sig-
nificado es similar: es, al mismo tiempo,
hasta donde alguien puede ver cuando
mira hacia adelante y el lugar donde las
inmensidades se encuentran. Cambiar
vidas también es unainmensidad, y aqui
en el Instituto Natura, ese campo de vision
ante nuestros ojos es enorme.

La perspectiva de seguir impactando
positivamente a las personas, contribu-
yendo a mejorar el desarrollo humano
delos paises, no solo es alentadora, sino
motivadora: ese horizonte moviliza la
constancia, la permanencia y la mejora
continua de nuestra labor.

Estamos comprometidos con el desarrollo
y la ejecuciéon de estrategias adecuadas
a los objetivos que hemos trazado en
Educacion, en Derechos y Salud de las
Mujeresy en el Desarrollo Integral de las

Consultoras de Belleza. En 2025, queremos
fortalecer las articulaciones para seguir
aplicando con solidez, en todas nuestras
causas, la implementacion de agendas
sistémicas y de acciones integrales, no
solo puntuales.

A partir de las conexiones que hemos
presenciado en 2024, también estamos
emocionados por los resultados de poder
trabajar de forma cada vezmas integrada
en América Latina, fortaleciendo el inter-
cambio de experiencias que ya hace que
los seis paises en los que el Instituto Natura
esta presente aprendan unos de otros.

El Instituto Natura estalisto para dar nue-
vOs pasos hacia ese horizonte de trans-
formaciones integrales, manteniendo la
articulacion para politicas publicas efec-
tivas, reafirmando la consideracién delas
especificidades de causas y territorios para
combatir desigualdades estructurales y
ampliando cada vez mas la mirada hacia
la diversidad de soluciones que unared de
socios tan ampliacomo lanuestraincluye.
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Educacion

RESULTADOS DE 2024 EN LA AMERICA LATINA

+ 5,5 millones —

de estudiantes impactados

Q@O0 O®O®O® O 6paises

ssssssasssssss RS 85,8 MILLONES invertidos

+ 32 MIL escuelas involucradas

000000000000 . £|9 o
0000000000000 cn alianzacon estados y provincias

+ 4,2 millones de ninos
favorecidos por las politicas
de alfabetizacion

+ 1,2 millén de jovenes
impactados por la politica
de Educacion Media
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[ MEXICO

Derechos y Salud
de las Mujeres

RESULTADOS DE 2024 EN LA AMERICA LATINA
COLOMBIA t.’

— R$ 1,1 MILLON invertido '

— @00 000 6 paises

CUIDADO DE LA FIN DE LA VIOLENCIA
SALUD MAMARIA CONTRA LAS MUJERES

BRASIL
— 105.183 — 209.972

mujeres mujeres ’
beneficiadas beneficiadas

68.151.476 99.777.187

de personas de personas

alcanzadas alcanzadas ARGENTINA
por nuestras por nuestras

campanas campanas

-+ 83 aliados - 67 aliados
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MEXICO

Desarrolio Integral de
las Consultoras de Belleza 'ﬁ

RESULTADOS DE 2024 EN LA AMERICA LATINA ‘m

COLOMBIA

RS 93,7 MILLONES >

recaudados por Natura Crer Para Ver

Q00 OO0 6paises

BRASIL

&

+ 488 mil +2,7 mil

Consultoras de Belleza Consultoras de Belleza beneficiadas

+ 14 mil + 761 mil ARGENTINA
Lideres de Negdcio Consultoras de Belleza
alcanzadas por las iniciativas
de concientizacion
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Red

- Accenture

- Argentinos por la Educacion
- Asociacion Civil Dale!

- Associagao Bem Comum

- Associagao Cidade

- Avante

- B3 Social

- Banco Interamericano de Desenvolvimento

[=]]»))

-BCG

- Both Consultoria en Educacion

- Camara de Comercio de Bucaramanga
- Cenpre

- Centro de Exceléncia e Inovagao em Politicas

Educacionais - FGV (CEIPE)

- Centro de Inovagao para a Educagao

Brasileira (CIEB)

- Centro de Investigagao em Teorias e

Praticas de Superacao de Desigualdades -
Universidade de Barcelona (CREA)

- Centro de Investigacion Avanzada en

Educacion (CIAE) de la Universidad de Chile

- Centro Lemann

- CIIPME - CONICET

- CIPPEC

- Co-Impact

- Consejo General de Educacion de Entre Rios

- Conselho Nacional de Secretarios de

Educacgao (Consed)

- Conselho Nacional de Secretarios de

Educacgao de Capitais (Consec)

- Corpoeducacion

- Direccion de Educacion PUblica (DEP) de Chile
- Direccion General de Escuelas de Mendoza

- Educacion 2020

- Educar2050

- Ensena Pero

- Facultad Latinoamericana de Ciencias

Sociales (FLACSO)

- Faro Social y Educativo
- Frente Parlamentar Mista da Educagao

- Fundagao Bracell

- Fundagao CAEd

- Fundagao Lemann

- Fundagao Maria Cecilia Souto Vidigal
- Fundagao Roberto Marinho

- Fundagao SM

- Fundacgao Telefdonica Vivo

- Fundagao Vale

- Fundagao Vanzolini

- Fundacgao Victor Civita

- Fundacion Aprender a Quererte

- Fundacion CIMIENTOS

- Fundacién Coppel

- Fundacion Corazon de Cana

- Fundacion Corona

- Fundacion Educacional Arauco

- Fundacion Educacional Oportunidad
- Fundacion Empresarios por la Educacion

- Fundacion Luker

- Fundacion Mas Voces

- Fundaciéon Perez Companc

- fundacion Scarpetta Gnecco

- Fundacion Sertull

- Fundacion SURA

- Fundacién Voy con Vos

- Fundacion Voz

- Fundacién Zorro Rojo

- Grupo de Fundaciones y Empresas (GDFE)
- Imaginable Futures

- Instituto Ayrton Senna

- Instituto Chapada de Educacgao e Pesquisa
- Instituto Conceigcao Moura

- Instituto Dacor

- Instituto de Corresponsabilidade pela

Educacao (ICE)

- Instituto de Ensino e Pesquisa (Insper)
- Instituto Escolas Criativas

- Instituto Fefig

- Instituto Gesto

- Instituto Humanize
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Red

- Instituto Peninsula

- Instituto Positivo

- Instituto Redna

- Instituto Sonho Grande

- Instituto Unibanco

- Instituto Votorantim

- Itad Educacgao e Trabalho

- Itag Social

- Jeduca

- Megaedu

- Mexicanos Primero

- Ministerio de Educacion de Catamarca
- Ministerio de Educacién de Cérdoba
- Ministerio de Educacion de La Rioja

- Ministerio de Educacion de Santa Fe
- Ministerio de Educacion de Tucuman
- Ministerio de Educacién Nacional

- Ministerio de Educacidn, Ciencia

y Tecnologia de Misiones

- Ministerio de Educacion, Cultura, Ciencia

y Tecnologia de Salta

- Motriz

- Movimento Colabora Educagao
- Movimento Pela Base

- Movimento Profissao Docente

- NUcleo de Investigagao e Agao Social e

Educativa (NIASE)

- Oi Futuro

- Organizacion de los Estados

Iberoamericanos (OEI)

- Parceiros da Educagao

- Porticus

- Secretaria de Educacion de Antioquia

- Secretaria de Educacion de Atlantico

- Secretaria de Educacion de Barranquilla

- Secretaria de Educacion de Bogota

- Secretaria de educacion de Bucaramanga
- Secretaria de Educacion de Cali

- Secretaria de Educacion de Cicuta

- Secretaria de Educacion de Guanajuato

- Secretaria de Educacion de Medellin

- Secretaria de Educacion de Norte

de Santander

- Secretaria de Educacion de Santander

- Secretaria de Educacion de Tamaulipas

- Secretaria de Educacion de Valle del Cauca
- Secretaria de Educacion de Veracruz

- Secretaria de Educacion del Estado

de Campeche

- Secretaria de Educacion del Estado

de Coahuvila

- Secretaria de Educacion del Estado

de Nuevo Ledn

- Secretaria de Educacion del Gobierno

del Estado de Yucatan

- Secretaria de Educacion y Cultura de Sonora

- Servicio Local de Educacion PUblica

Chinchorro

- Servicio Local de Educacion PUblica Costa

Araucania

- Servicio Local de Educacion Pdblica Huasco

- Somos Red

- Tech Sabana

- Todos Pela Educagao

- UBS Optimus Foundation
+ UNESCO México

- Uniao dos Dirigentes Municipais de Educagao

- Undime

- Unido Nacional dos Dirigentes Municipais

de Educagao (Undime)

- Unicef Colombia

- Unidad de Servicios Para la Educacion Basica

en el Estado de Querétaro.

- Uniendo Caminos

- Universidad de los Andes

- Univesidad de San Andrés (UdeSA)

- Univesidad Nacional de Mar del Plata
- Van Leer Foundation

- Velez Reyes+

- Via Educacion
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Red

- AAGO

- AAOC

- Alejandra Martinez

- Alianza Mexicana por el Cancer AC

- Alto Comisionado de las Naciones Unidas

para los Refugiados (ACNUR)

- Andreani

- Argus

- Asociacion Civil La Casa del Encuentro
- Asociacion Civil San Panteleén

- Asociacion Mexicana de Lucha Contra

el Cancer

- Associacao Brasileira de Linfoma (Abrale)

- Associagao dos portadores de CM

(APCAM)/ CORA - UFG

- Astra Zeneca
- B3 Social
- Banco de Alimentos

- Banco Galicia

- Bayer

- Bellavista

- Bi Universe

- Bristol Myers

- Cami Camila

- Capa

- Cargill

- Casa Gaviota

- Cima

- Clinica Moguillansky
- Club de Corredores

- Columbia

- Comision de Mujeres River Plat
- Conci Carpinella

- Coordenadoria da Mulher na Camara

dos Deputados

- Cusco

- Defensoria de la Ciudad de Buenos Aires

- Dema Argentina

- Diagnostico Maip0

- Diagnostico Médico

- Diagnostico Tesla

- Donde quiero Estar

- El abogado de la salud
-ELA

- Enel

- Equidad de género, ciudadania, trabajo

y Familia AC

- Estudio Beccar Varela

- Fleet

- Flexil

- FONAVID

- Fuesmen

- Fundagao Dom Cabral

- Fundacién Alma IAp

- Fundacion Arturo Lopez Perez (FALP)

- Fundacion cambiando vidas cambiando

mentes AC

- Fundacion Flor
- Fundacion Honra
- Fundacion Media Pila

- Fundaciéon Mexicana de apoyo Infantil AC

- Fundacion Mexicana para la Planeacion

Familiar A.C

- Fundacion Natalia Ponce de Le6n
- Fundacién Proyecto Mujer
- FUSA

- GAMA

- GDFE

- Género e NUmero

- Grow Género y Trabajo

- Grupo Via

- Imaginable Futures

- Impacto digital

- INFOBAE

- Instituto Abihpec

- Instituto Gol

- Instituto Oncoguia

- JesUs Maria

- Johnson & Johnson

- Justicia Restaurativa

- KETCHUM
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Red

- La casa del Encuentro

- La Victoria

- LALCEC

- LBSM

- Libertate

- Liga Colombiana contra el cancer
- Liga Peruana Contra el Cancer

- Los Naranjos

- Macma

- Mamotest

- Manuela Ramos

- Médica

- Ministério das Mulheres

- Ministerio de la Mujer

- Ministerio de la Mujer Per(

+ Ministerio de la Produccién Perd

- Mochacelis

- MPSP

- Mujeres en frecuencia

- Mujeres en Publicidad

- Municipalidad de Lima

- Municipalidad de Tarapoto
- Municipalidad de Trujillo

- Museo Memoria y Tolerancia
- Nestlé

- No Pausa

- Novartis

- Oncosalud

- ONU

- ONU Mujeres

- Osmédica

- Pacto Global da ONU

- Paola Lactancia

- PARATI

- Pirelli

- Plenitud - Kimberly Clark

- Predigma

- PRO Mujer México apoyo A.C

- Pro-familia de jornaleros IAP

- Psicologamente

- QLIK

- Ramon Chozas

- Razonar

- Red de Mujeres para la Justicia

- Red intenacional de periodistas con visidon

de género Argentina

- Rede Accor

- Roche

- Rosas del Plata

- SAP

- Secretaria de SaUde de Alagoas
- Senado Federal

- Sesi Nacional

- SESI SP

- Shalom Bait

- Sitawi Finangas do Bem

- SMS

- Sociedad Argentina de Mastologia
- Sostén

- Sportclub

- Surcos Org

- UBS Optimus Foundation

- Un pelito mas facil

- UNFPA (Fundo de Populagao

das Nagdes Unidas)

- Vision y alma comunitaria A.C
- Vital Voices

- Voces de Mujeres en accion AC
- Voces Vitales

- Wall Street

- Wikicancer
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